
:التسويق الرياضي  

 لمحة تاريخية عن بداية التسويق الرياضي:

عندما قامت شركات التبغ في الولايات المتحدد    1870بدأت العلاقة بين الرياضة والتسويق في عام      

عددا البيسددبود وأها ت ددا في ع ددر السددلاار مددن أ دد  ال ويدد       لاالأمريكيددة باباعددة بااقددات لأشدد ر   

زاهت مبيعددات السددلاار وأ ددبحت بددقا البااقددات بدايددة ال ويدد  الرياضددي         إذلشددركات السددلاار    

القااعددة الصلدديت   بعددد ذلدد  تاددورت   Bubbleصلدد حة الصلددناعة   حقدده أ اددت بددقا البااقددات بع كددة   لم

مدر  لأطرق وأسدالير اععدلاو والدعايدة ببيدا بااقدات اللاعدبين و دوربه هوو ربادم بسد عة معيندة   ا          

اا دددة أو الرياضدددة أ دددبحت في الأسدددا  ع  يدددة      هى إلى أتسددداق رقعدددة التسدددويق الرياضدددي أالدددق  

 ذات علاقة تكام ية بين الرياضة والاقتصلاه.اقتصلاهية 

وبمدددرور الدددومن م وضدددا مندددابيه معيندددة لتادددوير الم ارسدددات والن سدددنات المتع ادددة بالتسدددويق            

مدن الأسداور     الرياضي عن طريق مشاركة عده كبير مدن ر داد الأع داد في الولايدات المتحدد  بدد        

تركددوت مسدداب اتم في التسددويق الرياضددي  ( الددق  Barnum( ومددروراب ببددار)يه  Shomanشددوماو  

( الددق  سددابه في تاددوير  ارسددات  Billveek  1914ع ددا الدداد اععلامددي والرياضددي   حقدده بيدد   يدد   

التسويق الرياضي عن طريق بيا التقاكر ومواه الدعاية واستغلاد التل عات الج ابيريدة  السدير    

هوراب م  داب في   ؤه علاقاتدم العامدة الدا كا)دت تد     شت ر بأ إذ الكشا ة( لبيع ا   –التل عات الالابية  –

( الددددق  أشددددت ر بددددال وي  ل  نتلددددات   Spalding  1915الع  يددددة التسددددوياية   وكددددقل  سددددبالد)    

هوراب رايسداب في طرياددة   أهىعدر بيسدبود فد ك وكدابي  ريادم الدوطث    يد         لاالرياضدية كو)دم   

مددن المنا ددر الددا تولابددا بصلددور   يددد  في تسددويق المنتلددات       عرضددم ل  نتلددات الرياضددية مسددتنيداب   

الخا ة برياضة البيسبود ومسداب تم في تادوير التسدويق الرياضدي في تداد توقيدا العادوه وتوقيدا         

 الشركات الراعية ل باولات.

 

 

  



 من وم التسويق الرياضي:

والمنشآت الرياضية والأهوات قباد ع ا بنا  الملاعر لأارتبط من وم التسويق الرياضي بوياه  ا        

 ل تسويق التلار  وتالاب     ي  أ بحت بد اب  كا ة والتل يوات والمنتلات الرياضية الأارى

ه ا الشركات والمؤسسات المالية للاستث ار  ي ا والارتاا  بجوه   كبيراب  ل ربح الماه  وأ بح ع لاب 

المنتلات الرياضية وتسويا ا و ق اس اتيلية تنسله ومتا بات المؤسسات الرياضية الا تع   

ع ا تاوير )شاطات ا وبرات ا بشك   يد لأو الرياضة ظابر  ا ت اعية و ضارية تعكس التاور 

ت   وأو نجاح المؤسسات الرياضية في الدود المتادمة وما و  ت اليم الآو والرقي والايه في الت عا

كدت نجا  ا في تسويق منتلات ا أب رت العالم وأمن مستويات  نية عالية في الاد الرياضي قد 

ة وبقا بو المن وم ا دي  ل تسويق الرياضي     قا المؤسسات    ت وطبات الن سنة ضيالريا

الج ابير المحبة  اترغب وإشباق إرضا   ية شام ة و اع ة قاا ة ع ا التسوياية بارياة ع

إلى  ا)ر ال وي  اععلامي الق  يب ر المشابد    التسويق ينا ق  وعالمياب  والم ارسة ل رياضة ف ياب 

 من المح ية إلى العالمية من الاد  رق الأ)دية والمنتخبات الوطنية إلى آ اق إق ي ية وعالمية.

ع  ية متداا ة ت دك إلى تخايط "التسويق الرياضي بأ)م  (2006  سن أحمد الشا عي عرك  وقد    

وتسعير وتروي  وتوزيا المنت  أو الخدمة أو الأ)شاة الرياضية الا تشبا  ا ات ورغبات 

 ."أو المست  كين ا اليين والمرتابين ينالمستنيد

 الاتجااع  ية تصل يه وتننيق أ)شاة رباعية "بأ)م  (2004 ك اد الدين وف د  بحي ك ا عر م     

 ا ات ورغبات المست  كين وتحايق  لاستينا التوزيا( ل  نت  الرياضي  –المكاو  -السعر – المنت  

 ."أبداك الشركة أو المنظ ة

أ د أ)واق التسويق الا تابق في الاد الرياضي من الاد "بو  (2002 عبد الع يه ف وه وعر م     

ومنتلاتم المخت نة  ي  ي دك إلى استالاق الرأ  والاتجابات السااد  في السوق مؤسساتم 

 ."الرياضي

بو الوسي ة الا تستخدم ا الشركات ل وي  "بأو التسويق الرياضي  (2004  ار  تريبو ويشير     

ة الأ)شاة أو الخدمات الخا ة بالرياضة والتعريف بمنتلات ا وتسويا ا وتن ية موارهبا المالي

 ."لصلالح الناه  أو الشركة



 أب ية التسويق الرياضي:

تتضح أب ية التسويق الرياضي بأ)م يسعا إلى الارتاا  بمستوى الأ)شاة الرياضية وتالات     

ال بية البد)ية والتدرير واعهار  وال ويح و قب الابت ام نحو  ارسة الرياضة وتوضيح قي ت ا 

لتن ية مواره المؤسسات الرياضية وزياه  مواره الدولة من الضراار بما  مصلدراب  عدباللإ)ساو و

تحاام من ربح وعااد ماه    إلى  ا)ر تو ير  رص ع    ديد  والتناع  الا ت اعي بين المؤسسة 

أب ية التسويق الرياضي بعده من المتغيرات  ارتبات   ي   الرياضية وجم ور المست  كين

لاقتصلاهية والتكنولو ية والا ساب ت إلى  د كبير في تاور بقا الاد الا ت اعية والثاا ية وا

 ومن ا:

  التوايد والتنوق في المنظ ات الا تادم الخدمات الرياضية   وتوايد أعداه الم ارسين والم ت ين

باللات الرياضية   وكقل  زياه  عده أ)واق الرياضات الجديد  والمبتكر   ا يويد من 

 ة العالمية في ت   الالات.ضغوط المنا س

 والمستنيد  والرياضية البد)ية ال بية تالات في المستث ر بين المصل حة أو المننعة تباهد 

 .(جم ور – إهار  – لاعر 

 الرياضي. المنت  أو الرياضية الأ)شاة من المستنيدين ا تيا ات تو ير  

  الرياضية والتو م إلى اعهار  الرياضية استخدام الاس وب والمن   الع  ي في إهار  المنشآت

 المح  ة المتخصلصلة بدلاب  من اعهار  التاوعية.

 البد)ية ال بية بملالات والن وض والارتاا  للإس ام الو ير والربح الماه  العااد تحايق 

 والرياضية.

  أوقات النراغ المتاح لدى الأ راه وانخناض عده ساعات الع   وترا ا هور النره في  زياه

 إنجاز الكثير من الأع اد )تيلة زياه  الاعت اه ع ا الآلات و)ظه التشغي  الآلية.

  التنوق الجوبر  في الدوا ا وا ا ات والرغبات المرتباة بالم ارسات الرياضية مث   ال ياقة

   السباب وا يوية   ا ركة   إحقبات القات   ال ويح عن الننس.البد)ية   الصلحة 

   زياه  الأب ية الاقتصلاهية ل  لاد الرياضي   إذ أ بح يمث  أ د الركااو الأساسية ل نات

 الاومي لكثير من الدود   ك ا يمث  أ د أو م الا)ناق الرايسية للأسر .



 الأ داث الرياضية مباشر  لك  هود ظ ور تكنولو يا الاتصلالات وعولمة النضاايات لنا  

 نتلات.العالم   وما يصلا ر ذل  من ا)تشار و ضور عالمي لتسويق الم

    أ بح الاد الرياضي يشك  أ د الأسواق الرايسية لتو ير  رص الع   ما بين مدرب

 لاعر   إهار     كه ........ .

 اضية والا أ بحت أ د أبه توايد ابت ام المؤسسات الاقتصلاهية برعاية الالات الري

 تالات الاستث ار سوا  من قب  الدود وا كومات أو من الأ راه.

 


